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Konkurranseloven § 3-9 - dispensagon fra 8 3-1 farsteledd - SovGodt Madrass-Kjeden -
samar beid om mar kedsfaring

Sammendr ag:
SovGodt Madrass-Kjeden har féatt dispensasjon fra konkurranseloven for & kunne utgi felles kundeavis
med veiledende priser for sine medlemmer.

Konkurransetilsynet viser til Deres brev av 2. august 2000 hvor De sgker om dispensasjon fra
konkurranseloven 8§ 3-1 dlik at kjeden kan utgi felles kundeavis for sine medlemmer.

SovGodt Madrass-Kjeden

SovGodt Madrass-Kjeden bestar av 10 mindre butikker som selger soveromsmgbler og -utstyr. Kjeden
som s&dan har ingen ansatte og det er heller ingen sentral enhet i kjeden. Hvilke priser som oppgisi den
felles kundeavisen, blir butikkene enige om i fellesskap. Kjeden ble dannet for at medlemmene sammen
skulle kunne kjgpe markedsferingstjenester til en lavere pris. Alle deti butikkene i kjeden er relativt
sma.

Forholdet til konkurranseloven

Konkurranseloven 8§ 3-1 farste ledd setter forbud mot at to eller flere ervervsdrivende "for salg av varer
eller tjienester ved avtale, samordnet praksis eller pa annen méate som er egnet til & pavirke
konkurransen” fastsetter eller sgker & pavirke "priser, avanser eller rabatter bortsett fravanlig
kontantrabatt". Videre setter 8 3-1 annet ledd forbud mot at en eller flere leveranderer fastsetter eller
sgker & pavirke "priser, rabatter eller avanser for avtakernes salg av varer ller tjenester".
Konkurranseloven § 3-1 fjerde ledd gjer det klart at forbudet i annet ledd ikke er til hinder for at "en
enkelt leverander oppgir velledende priser for avtakernes salg av varer eller tjenester".

| seknaden fremkommer det at den enkelte butikk selv fastsetter sine utsalgspriser, men at man overfor
kundene ngdvendigvis méa operere med en felles utsalgsprisi kundeavisene. Det er imidlertid presisert
paallesidenei kundeavisen at "pris og utvalg kan variere i de forskjellige butikker". Selv om
samarbeidet er av relativt |@s karakter og prisangivelsenei den felles kundeavis ikke er bindende for
den enkelte butikk, vil det alikevel vagei strid med forbudet i 8§ 3-1 farste ledd. Prisen man opererer
med i kundeavisen vil kunne virke normerende for prisfastsettelsen til butikkene i kjeden og kan saledes
vage egnet til & pavirke konkurransen i strid med formaet om sterst mulig samfunnsgkonomisk
effektivitet. Det fremkommer for gvrig av 8 3-1 tredje ledd at bade retningslinjer og veiledende avtaler
omfattes av forbudet. Unntaket for leveranderer i 8 3-1 fjerde ledd kommer ikke til anvendelse. Etter
dette trenger SovGodt M adrass-Kjeden dispensasjon fraforbudet i loven for & kunne fortsette sitt
samarbeid.

Dispensagon fra konkurranseloven § 3-9
Konkurransetilsynet kan med hjemmel i § 3-9 farste ledd gi dispensasjon fraforbudenei 88 3-1til 3-4
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dersom:

a) konkurransereguleringen innebager at konkurransen i vedkommende marked forsterkes,
b) det ma forventes effektivitetsgevinster som mer enn oppveier tapet ved

konkurranseregul eringen,

¢) konkurransereguleringen har liten konkurransemessig betydning, eller
d) det foreligger saarlige hensyn.

For a avgjare om et eller flere av vilkarene over er oppfylt ma Konkurransetilsynet vurdere hvilke
markeder som bergres av den forbudte konkurranseregul eringen. Nedenfor vurderes derfor
avgrensningen av det relevante produktmarkedet og det rel evante geografiske markedet.

Det relevante produktmarked

Det relevante produktmarked inkluderer de varer og/ eller tjenester kjgperen anser som substituerbare
med hensyn til dekning av bestemte behov. Med substituerbarhet menes hvilke produktvarianter
ettersparrerne kan velge mellom for atilfredsstille det samme, underliggende behov. Substituerbarheten
kan males ved krysspriselastisiteter som angir i hvilken grad en konsument, for sin
behovstilfredsstillelse, vil gaover til & ettersperre andre produkter dersom prisen pa et produkt gker.
Dette vil saalig avhenge av produktets egenskaper, bruksomrade og pris.

SovGodt Madrass-Kjeden selger produkter innen soveromsmeabler og -utstyr. Man kunne avgrenset
markedet ved & separert disse to ulike produktgruppene, det er imidlertid ikke uvanlig at disse
produktene selger samlet. Dettetilsier at det kan vaare hensiktsmessig & vurdere de konkurransemessige
virkningene for prissamarbeidet innen soveromsmabler og -utstyr samlet, uten & foreta en naamere
avgrensning av det relevante produktmarkedet.

Det relevante geogr afiske marked

Det relevante geografiske marked vil veare avhengig av hvor langt forbrukeren er villig til areisefor &
kjzpe soveromsmgbler og -utstyr, og hvor mange produkter forbrukeren ansker a vurdere far de tar
avgjerelsen. Normalt er transportkostnadene den faktoren som har sterst betydning for avgrensningen
av det relevante marked. Haye transportkostnader tilsier et begrenset relevant geografisk marked, mens
lave transportkostnader tilsier at det relevante geografiske markedet er starre. Dette skulle tilsi at Norge
kunne delesinn i en rekke |lokale markeder, med en eller flere forretninger i det enkelte lokale marked. |
vissetilfeller vurderes markedet likevel til & vaare nasjonalt, selv for detaljhandel. Dette kan vaare tilfelle
dersom konkurransen foregar mellom flere landsdekkende kjeder som fastsetter felles priser sentralt.

Markedet for soveromsmgbler og -utstyr kan delesinn i en rekke lokale markeder. | enkelte lokale
omréder kan en butikk i SovGodt Madrass-Kjeden ha hgy markedsandel, mensi andre lokale omrader
kan markedsandelen vaae ubetydelig. De fleste butikkene i SovGodt Madrass-Kjeden mgter imidlertid
konkurranse fralandsdekkende kjeder slik som Norsk Sengetaylager, Hansen & Dysvik, Bohus etc. Pa
tross av at forbrukere kjgper soveromsmgbler og -utstyr i Sitt lokale miljg, avgrenser vi derfor det
relevante geografiske markedet til Norge.
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Konkurransetilsynets vurdering og vedtak

Markedet for soveromsmgbler og -utstyr er preget av mange store og landsdekkende kjeder.
Medlemmenei SovGodt Madrass-Kjeden er relativt sma aktegrer som hver for seg ikke har mulighet til
aannonsere i riksdekkende media. Felles markedsfaring kan derfor vaare nadvendig for at de skal kunne
markere seg i konkurransen med de store akterene.

SovGodt Madrass-Kjedens medlemmer har en relativt liten andel av den totale omsetningen av
soveromsmgbler og -utstyr. Det sgkes dessuten kun om felles prissetting i forbindelse med utgivelse av
felles kundeavis. Prissamarbeidet vil derfor ha begrenset omfang.

Pa denne bakgrunn anser vi dette samarbeidet for a haliten konkurransemessig betydning.
Konkurransetilsynet har derfor fattet f@lgende vedtak med hjemmel i konkurranseloven § 3-9 bokstav c:

SovGodt Madrass-Kjeden gisdispensason fra konkurranseloven § 3-1 farste ledd
til A utgi felles kundeavis med veiledende priser for sine medlemmer.

Vedtaket trer i kraft straksog gjelder frem til 9. oktober 2005.

For ordens skyld gjares det oppmerksom pa at vedtaket kan paklages innen tre uker. En eventuell klage
stiles Arbeids- og administrasjonsdepartementet, men sendes Konkurransetilsynet. For gvrig visestil
vedlagte skjema "Melding om rett til & klage over forvaltningsvedtak”.

Konkurransetilsynet gjar oppmerksom paat dispensasjonen kan trekkes tilbake dersom forutset-ningene
for dispensasionen ikke lenger er til stede, jf. konkurranseloven 8 3-9 tredje ledd. Dersom det er behov
for dispensasion utover det tidsrom som dispensasjonen er innvilget for, bes De sgke om forlengelse i
god tid fer dispensasjonen utlgper.

til toppen
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