Konkurranseloven § 3-9, jf. 8 3-3 - dispensasjon fra forbudet mot markedsdeling - elektroentreprengrkjeden El-Proffen

V2000-146 20.12.2000
Konkurranseloven 8 3-9, jf. § 3-3 - dispensagon fra forbudet mot markedsdeling -
elektr oentreprengar kjeden EIl-Proffen

Sammendr ag:

Elektrogrossisten Elektroskandia AS driver en kjede for elektroentreprengrer - El-Proffen. Avtalen om
medlemskap i El-Proffen ble ansett a vagre i strid med konkurransel ovens forbud mot markedsdeling.
Konkurransetilsynet fant at den avtalte markedsdeling mellom medlemmenei El-Proffen har liten
konkurransemessig betydning, og dispensasjon ble gitt, med varighet frem til 1. januar 2006. Det ble
palagt meldeplikt vedrarende endringer i antall medlemmer.

Vi viser til Deres brev av 24. februar 2000 hvor De, pavegne av Deres klient elektrogrossisten
Elektroskandia AS (ES), reiser sparsma om El-Proffens kjedeavtale pkt. 2b) er i strid med forbudet om
markedsdeling i konkurranseloven (krrl.) & 3-3. | tilfelle avtalen blir funnet avagrei strid med
konkurransel oven sgker De, pa vegne av Deres klient, om dispensasjon i medhold av krrl. § 3-9.

Sakens bakgrunn

ES er en elektrogrossist med en omsetning pa rundt 1400 mill. kroner og en andel paca. [ ] Unntatt
offentlighet i henhold til offentlighetsloven § 53, jf. forvaltningsloven § 13 nr. 2. Opplysningene finnesi
vedlegg 1 punkt 1. av det norske markedet for grossistsalg av elektrovarer. Selskapet er Norges sterste
leverandar av elektrisk installasjonsmateriell og produkter, og er en rendyrket elektrogrossist uten
tilknytning til installagjonsbransjen utover normale kundeforhold. Selskapet er i Norge organisert i syv
regioner med til sammen 26 lokaliseringer. ES eles av det hollandske Hagemeyer-konsernet som er en
av Europas starste elektrogrossister.

El-Proffen er en kjede for elektroentreprengrer. Kjedekontoret drives av ES, og det enkelte
kjedemedlem har ikke eierinteresser i kjeden. Avtale om medlemsskap i kjeden inngas mellom ES og
det enkelte kjedemedlem. Avtalensintensjon er at bade ES og kjedemedlemmene skal oppna bedre
tilgang til "det eksisterende marked".

Kjedekontoret arrangerer og formidler videreutdanning for kjedens medlemmer, utarbeider
markedsplaner og forestar aktiviteter som markedsferer og synliggjer El-Proffen kjeden for private og
profesionelle sluttbrukerkunder. Kjedekontoret/ES inngar ogsa innkjgpsavtaler for kjedemedlemmene
med leverandarer av blant annet anleggsmidler, rekvisita og tjenester.

Forholdet til konkurranselovens for budsbestemmel ser

2.1 Konkurranseloven 8 3-3 - forbudet mot markedsdeling

Det heter i konkurranseloven 8§ 3-3 at:
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" To eller flere ervervsdrivende ma ikke for salg av varer eller tjenester ved avtale,
samordnet praksis eller pa annen mate som er egnet til & pavirke konkurransen, fastsette
eller sake a pavirke til markedsdeling i form av omradedeling, kundedeling,
kvotefordeling, spesialisering eller kvantumsbegrensing.

Forbudet i farste ledd omfatter ogsa retningslinjer med slikt innhold som rammes av
farste ledd. Forbudet omfatter bade bindende og veiledende avtaler eller ordninger.
Bestemmelsene i denne paragraf er ikke til hinder for at en enkelt leverander avtaler
markedsdeling med eller fastsetter markedsdeling for sine avtakere.”

| avtale om medlemskap i elektroentreprenarkjeden El-Proffen heter det under punkt 2 :

" Avtalens omfang:

a) Markedsomrade

Hver enkelt ESregiongef avklarer, i samarbeid med EL-PROFF medlemmet, det enkelte
EL-PROFF medlems naturlige geografiske markedsomrade.

b) Nye EL-PROFFER

Ved opptak av nye EL-PROFF medlemmer, skal farst eksisterende medlemmer informeres, og gis
mulighet gjennom radgivende organer, a gi sitt syn pa saken."

Slik tilsynet oppfatter klausulen i pkt. a) innebaarer den ikke noe mer enn at partene ved
avtaleinngael sen skal avklare hvilket geografiske omrade som det er naturlig for det enkelte
kjedemedlem & opererei. Forholdet til andre aktarers markedsomrade reguleres ikke her. Forutsatt at
dette er slik klausulen skal forstas, vil den isolert sett ikke medfere en markedsdeling i strid med krrl. §
3-3.

Det er ES som beslutter om en ny elektroentreprenar skal opptasi El-Proffen-kjeden. Tilsynet har fatt
opplyst at bestemmelsen i avtalens pkt. 2b) i praksis ma forstas ik at den gir eksisterende
kjedemedlemmer i det aktuelle omrade en relativt sterk grad av innflytel se pa sparsmaet om hvorvidt
ES skal ta opp en ny forhandler eller ikke. Klausulen innebagrer ikke at det enkelte kjedemedlem
automatisk gis et eksklusivt salgsomrade. Medlemmenes pavirkningsmulighet ved opptak av nye
medlemmer vil imidlertid rent faktisk kunne bevirke til at kjedemedlemmene far en viss
omréadebeskyttel se.

Etter tilsynets oppfatning er det ikke et hinder for anvendelsen av krrl. 8 3-3 farste ledd at det gjennom
kjedeavtalen ikke etableres noen markedsdeling mellom ES og kjedemedlemmene som er avtal eparter.
Det er tilstrekkelig for Arammes av farste ledd at det er snakk om et tilfelle der det gjennom et nettverk
av separate avtaler etableres en situagon der et marked deles mellom ulike akterer.

Tilsynet er pa denne bakgrunn av den oppfatning at kjedeavtalen punkt 2b) rammes av forbudet mot
markedsdeling i krrl. 8 3-3 farste ledd.
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Ifalge krrl. 8 3-3 tredje ledd er bestemmelsen i farste ledd ikke til hinder for at en enkelt leverander
avtaler markedsdeling med eller fastsetter markedsdeling for sine avtakere. ES, som eier og driver
kjedesentralen, er grossist og leverander av ulike elektrovarer. Dette innebaaer som utgangspunkt at det
lovlig kan avtales omradebeskyttel se hva angar disse produktene. Klausulen i kjedeavtalen sondrer
imidlertid ikke mellom de ulike produktene som forhandles av kjedemedlemmene, og heller ikke
mellom kjedemedlemmenes rolle som tjenesteyter og produktforhandler. Klausulen vil derfor gi
kjedemedlemmene omradebeskyttelse i forhold til hverandre ogsa for produkter som ikke leveres av
ES, samt for deres utevelse av elektroinstall asjonstjenester. Siden omradedelingen dermed ikke
begrenser seg til produkter som ES leverer, vil klausulen ikke omfattes av unntaket i tredje ledd.
Partene i kjedeavtalen ma derfor ha dispensasjon for a opprettholde klausulen i kjedeavtaens punkt 2b).

2.2 Konkurranseloven 8 3-1 - forbudet mot prissamar beid

Konkurranseloven § 3-1 farste ledd forbyr alle former for samarbeid mellom og pavirkning frato eller
flere ervervsdrivende vedrgrende priser, avanser og rabatter. Forbudet i farste ledd omfatter bade
ervervsdrivende pa samme omsetningstrinn og pa ulike omsetningstrinn. Forholdet mellom
vareleverandar og avtaker er saaskilt regulert i bestemmel sens annet og fjerde ledd. Annet ledd forbyr
én eller flere leveranderer afastsette eller pavirke avtakernes priser, avanser eller rabatter. En enkelt
leverandar kan imidlertid fastsette veiledende priser for avtakernes salg av varer eller tjenester, jf. fjerde
ledd. Det er da en betingelse at leveranderen i alle henvendelser uttrykkelig betegner prisene som
veiledende. Forbudenei farste og annet ledd omfatter ogsa retningslinjer med samme innhold som
rammes av disse ledd.

Under punkt 4 i kjedekontrakten heter det at:

"...EL-PROFFmedlemmet plikter & sette opp arlig budsjett innen utgangen av desember
aret fer budsjettaret. Salgssjefer/regionssjefer fra ESskal delta i budsjett prosessen” .

Vi gjer for ordens skyld oppmerksom pa at dersom ES ' representanter ved sin deltakelse i

budsj ettprosessen fastsetter eller sgker a pavirke priser, rabatter eller avanser pa produktene som
forhandles av kjedemedlemmene €eller pa elektroinstallasjonstjenestene vil dette kunne vaare i strid med
forbudet i krrl. 8 3-1. | safall vil det vaare nadvendig med dispensasjon til prissamarbeid.

2.3 Konkurranseloven 8§ 1-7 - forholdet til ES-reglene

Konkurranseloven kommer til anvendelse pa vilkar, avtaler og handlinger som foretas, har virkning
eller er egnet til ahavirkning i Norge, jf. krrl. 8§ 1-5. E&S-avtalen art. 53 kommer til anvendelse dersom
et konkurransebegrensende samarbeid kan pavirke samhandelen mellom E@JS-statene merkbart.
Dersom samhandelen pavirkes merkbart av en konkurranseregulering og reguleringen samtidig er egnet
til ahavirkning i Norge, vil konkurransereguleringen som utgangspunkt omfattes bade av E@S-avtalen
art. 53 og av konkurranseloven. De to regelsettene vil derfor kunne hatil dels overlappende
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anvendel sesomréder.

Det falger imidlertid av krrl. § 1-7 at forbudenei krrl. 88 3-1 til 3-4 ikke kommer til anvendelse pa
avtaler mellom foretak, beslutninger truffet av sammenslutninger av foretak eller samordnet opptreden
som er unntatt fra E@S-avtalen art. 53 nr. 3 ved et individuelt fritak eller ifalge reglene om
gruppefritak. Et eventuelt unntak vil imidlertid bare far betydning for tilsynets kompetanse etter
konkurranseloven i den utstrekning E@AS-reglene kommer til anvendelse, det vil si dersom handelen
mellom E@S-stater pavirkes.

Etter Konkurransetilsynets vurdering vil avtalene som ligger til grunn for kjedesamarbeidet innen El-
Proffen ikke kunne pavirke handelen mellom E@S-stater merkbart. K onkurransel ovens
forbudsbestemmel ser kommer derfor til anvendel se fullt ut.

Dispensasjon i medhold av konkurranseloven § 3-9

Med hjemmel i krrl. 8 3-9 farste ledd kan Konkurransetilsynet gi dispensason fraforbudenei krrl. 88 3-
1til 3-4 dersom ett eller flere av falgende vilkar er oppfylt:

a) konkurransereguleringen innebager at konkurransen i vedkommende marked forsterkes,

b) det ma forventes effektivitetsgevinster som mer enn oppveier tapet ved konkurransebegrensingen,
¢) konkurransereguleringen har liten konkurransemessig betydning, eller

d) det foreligger saarlige hensyn.

Om vilkérene for dispensasion er oppfylt ma avgjares ut fra en konkret vurdering av hvordan de
aktuelle konkurransebegrensinger pavirker forholdenei det eller de bergrte markeder. Det er virkningen
pakonkurransen i det relevante marked som er avgjarende for om dispensasjon kan innvilges.

4. Det relevante marked
Det relevante marked har to dimensjoner, en produkt- og en geografisk dimensjon.

Det relevante produktmarked inkluderer de varer og/eller tjenester kjgperen anser som substituerbare
med hensyn til dekning av et bestemt behov. Med substituerbarhet menes hvilke produktvarianter
ettersparrerne kan velge mellom for atilfredsstille det samme, underliggende behov. Substituerbarheten
kan males ved krysspriselastisiteter som angir i hvilken grad en konsument, for sin
behovstilfredsstillelse, vil ga over til a ettersperre andre produkter dersom prisen pa et produkt gker.
Dette vil saalig avhenge av produktets egenskaper, bruksomrade og priser.

Det relevante geografiske marked omfatter det omradet hvor ettersparrerne av varer og/eller tjenester i
det relevante produktmarkedet foretar sine innkjgp. Normalt er transportkostnader den faktoren som har
starst betydning for avgrensingen av det relevante geografiske markedet. Haye transportkostnader
tilsier et relativt lite relevant geografisk marked, mens lave transportkostnader tilsier et relativt stort
relevant geografisk marked.

4.1 Det relevante produktmarked

file://IF|/V edtak%20A vgj arel ser%20Uttal el ser%201998-2007%200ff. %20vers on/arkiv_2000/V 2000-146.html (4 of 10) [03.05.2013 13:46:06]



Konkurranseloven § 3-9, jf. 8 3-3 - dispensasjon fra forbudet mot markedsdeling - elektroentreprengrkjeden El-Proffen

En elektroinstallasjon omfatter bade levering av elektrisk utstyr og materiell, i det falgende betegnet
som elektroprodukter, og installason av disse elektroproduktene.

Elektroprodukter

Vi vil i det falgende utelukkende ta for oss produkter til bruk i nagringsdelen av elektrobransjen, sakalt
nagringsel ektro. Dette omfatter alle elektroprodukter som mainstalleres av autorisert install ater.

Det finnes en rekke aktarer som produserer, importerer og omsetter elektrisk materiell for installagon i
aletyper konstruksoner, som boliger, naaingsbygg, kraftverk, kraftlinjer, fartay, installagoner til bruk
I maritim sektor m.v.

Elektrisk materiell kan delesinn i fglgende produktgrupper:

- Kabel

- Brytere og stikkontakter
- Sikringsmateriell

- Linjemateriell

- Lys

- Varme

- Alarmutstyr

- Tele og data

- Svakstramsmateriell

Betegnel sen el ektroprodukter omfatter dermed en rekke produkter som ikke er substituerbare, og disse
utgjer derfor en rekke delmarkeder. Konkurransetilsynet har valgt & ikke definere disse naamere fordi
den videre drgfting i hovedsak vil vaare sasmmenfallende for ale delmarkedene.

Installagon av el ektroprodukter

| Norge finnes det en rekke el ektroentreprengrer og selvstendige installaterer som installerer
elektroprodukter.

Til trossfor at ikke alle aktarer som utferer installagon av elektroprodukter opererer innenfor ale felter
for installagon, det vil si installagon i boliger, nagingsbygg, industri, maritim industri etc., vil dei
varierende grad kunne ta oppdrag ogsa innenfor de andre omrader dersom fortjenesten skulletilsi det.

Tilsynet har, som det fremgar nedenfor, valgt & avgrense markedet for installasjon av elektroprodukter
forskjellig for profegonelle og ikke-profesonelle kjgpere.

Profesonelle kjgpere, som for eksempel kraftverk, profesonelle byggherrer og skipsverft, kan i sterre
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grad enn ikke-profegionell e kjgpere anskaffe installag onstjeneste og el ektroprodukter separat. Dette
skyldes at profesjonelle kjgpere har teknisk innsikt i elektroproduktenes virkeméte og bruksomrade og
derfor kan velge ut de produkter som best er tilpasset deres behov. Ved anbudsinnbydel ser kan
profesjonelle kjgpere spesifisere at det skal gis separate anbud; et for installasionen og et annet for de
elektroprodukter som skal installeres. Store profesjonelle kjgpere har ogsa sterre kjgpemakt enn mindre
kunder. Dette gir seg utslag i at grossister i starre grad vil vaae villige til & handle direkte med
farstnevnte enn sistnevnte om salg av elektroprodukter.

Pa denne bakgrunn mener tilsynet at det er grunn til & hevde at det for profesjonelle sluttbrukere vil
vage to relevante markeder, et for de produkter som inngar i en installasjon og et annet for
installagonen av disse produktene, det vil s tjenesten.

De fleste ikke-profesjonelle kjgpere ettersper i praksis en elektroinstallasjon, det vil si bade installasion
og de elektroprodukter som inngar i denne, direkte fra elektroentreprenar/installater. Det kan veae flere
arsaker til at ikke-profesjonelle kjapere lar elektroentreprenar/installater skaffe til veie
elektroproduktene. Ikke-profesjonelle kjgpere mangler ofte tilstrekkelig teknisk innsikt i

el ektroproduktenes virkeméte og bruksomrade til & kunne avgjare hvilke produkter somi sterst mulig
grad vil tilfredsstille deres behov. Videre selger grossister i liten grad til ikke-profesonelle kjgpere. De
fleste elektroproduktene kan imidlertid kjgpes andre steder, for eksempel hos byggvarehus. | prinsippet
er det derfor mulig for ikke-profesjonelle kjapere a kjgpe installasjon og de produkter som inngar i
denne hver for seg. Etter det tilsynet kjenner til gjares dettei liten grad i dag.

For vurderingen i denne saken legger tilsynet saledestil grunn at det foreligger tre relevante
produktmarkeder. For ikke-profesjonelle kunder anses det relevante marked & omfatte markedet for
elektroinstallasion, det vil si de produkter som inngdr i installasionen og som mainstalleres av
autorisert installater, samt installasonen av disse. For profesjonelle kunder legger vi til grunn at det
foreligger to separate markeder; et relevant marked for elektrisk materiell som mainstalleres av
autorisert installater, og et annet relevant marked for selve installagonen.

4.2 Det relevante geogr afiske marked

Elektroprodukter

Det omradet en ettersparrer er villig til asgkei for & gjare sine innkjgp vil blant annet variere med
hvilket produkt som skal anskaffes og kj@pets gkonomiske omfang. Av dette falger det at det finnes en
rekke geografiske markeder for elektromateriell i Norge. Tilbyderne er imidlertid ofte landsdekkende
med flere lagre/utsal gssteder, og tilsynet har valgt &ikke definere de geografiske markedene neamere
fordi den videre dreftingen i hovedsak vil vaae sasmmenfallende for alle disse markedene. For
vurderingen i denne saken vil vi derfor legge til grunn omsetningstall og markedsandeler pa landsbasis.

Installasion av elektroprodukter
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Bade for private og profesionelle kunder vil transportkostnadene ved et innkjgp normalt pavirke
markedets geografiske utstrekning. Da en elektroinstallasjon ngdvendigvis ma utf ares der
oppdragsgiver bestemmer, vil det imidlertid vaare leveranderen av tjenesten som padrar seg
transportkostnader i forbindelse med oppdraget. For en leverander vil derfor den geografiske avstanden
til kunden vaare et element som tas med i vurderingen av om det er aktuelt &ta pa seg et konkret
installasjonsoppdrag. Dersom oppdraget er av en viss sterrelse, vil det kunne vaare aktuelt ainngi anbud
selv for en leverandar som er lokalisert langt fra kunden. For mindre oppdrag vil det i hovedsak bare
vage aktuelt ainngi anbud for leveranderer som er lokalisert i rimelig nagrhet til kunden. En presis
geografisk avgrensing av markedet for elektroinstallasjon er saledes vanskelig a foreta siden en
leverandars salgsomrade vil varierei utstrekning avhengig av oppdragets omfang.

De fleste store kjedene, som Elfag-kjeden, ABB Installasion, Siemens Installason/Sikringen, Elkonor
og Bravida, utfarer starre oppdrag innenfor elektroinstallasjon over hele landet. For mindre oppdrag vil
kjedenes lokale tilhgrighet vaare avgjarende for i hvilken grad kjedenes medlemmer utfarer oppdrag. |
tillegg finnes det ogsa uavhengige lokal e installatgrer. Konkurransen mellom kjedene vil medfare at
konkurransen lokalt ikke er vesentlig svakere enn palandsbasis.

Det geografiske marked vil vaare forskjellig for de ulike kundegruppene. For ikke-profesjonelle
sluttbrukere vil markedet for elektroinstallasjon vaare lokalt. For profesonelle suttbrukere vil de
geografiske markeder, henholdsvis produktmarkedet og markedet for installasjon, vaae starre. Tilsynet
legger imidlertid til grunn for sin vurdering at konkurransesituasjonen pa landsbasis gir et
tilfredsstillende bilde av konkurransesituasonen i markedene for installagion av elektroprodukter, det
vil si bade det profesjonelle markedet for installasjon og det ikke-profesjonelle

el ektroinstallag onsmarkedet.

5. Vurderinger

El-Proffen har ca. 100 medlemmer og disse medlemmene har til sammen 1800 monterer spredt over
hele landet. Til sammen er det i Norge registrert ca 1500 virksomheter som driver innenfor ulike former
for elektroinstallasion. Totalt har disse virksomhetene om lag 26700 montgrer. Kjedesamarbeidet El-
Proffen inkluderer sdledes under 7% av det totale antall installatarer i Norge.

| tillegg til EI-Proffen finnes det en rekke andre landsdekkende kjeder i markedene for
elektroinstallagioner og installagjoner av elektroprodukter. Konkurransetilsynet legger derfor til grunn at
en installater som nektes medlemskap i El-Proffen kan sgke medlemskap i en konkurrerende kjede.

El-Proffens samlede omsetning av varer og tjenester var i 1999 paca. 1.7 mrd. kroner, noe som ifglge
partene representerte ca.[ | Unntatt offentlighet i henhold til offentlighetsloven § 5a, |f.
forvaltningsloven 8§ 13 nr. 2. Opplysningene finnesi vedlegg 1 punkt 2. av omsetningen i det norske
sluttbrukermarkedet. 1fglge partene handlet kjedens medlemmer for ca. [ ] Unntatt offentlighet i
henhold til offentlighetsloven § 53, jf. forvaltningsloven § 13 nr. 2. Opplysningene finnesi vedlegg 1
punkt 3. kroner fraESi 1999. Dette utgjorde ca. [ ] Unntatt offentlighet i henhold til offentlighetsloven
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8 53, jf. forvaltningsloven § 13 nr. 2. Opplysningene finnesi vedlegg 1 punkt 4. av ES totale
omsetning.

Markedet for elektroinstallasjon til ikke-profesjonelle kunder

En markedsdeling mellom medlemmene av El-Proffen innebaarer at medlemmene ikke tar oppdrag i
hverandres markeder. Medlemmene gis en gjensidig beskyttel se mot konkurranse fra andre EL-Proff
medlemmer i "sing" omrader. | og med at konkurransen mellom medlemmene av El-Proffen opphgarer
vil antallet aktarer som tilbyr en elektroinstallasion reduseres. Resultatet kan bli at konkurransen i
markedet for el ektroinstallasjon begrenses, noe som beror pai hvilken grad medlemmene av El-Proffen
tidligere var konkurrenter og om det finnes et tilstrekkelig antall andre konkurrenter. Dette vil igjen
avhenge av medlemmenes geografiske lokalisering og elektroinstallag onens omfang.

Tilsynet legger til grunn at det finnes en rekke andre aktarer enn mediemmene i El-Proffen som utfarer
elektroinstallagon, for eksempel sterre landsdekkende kjeder og |okal e uavhengige entreprengrer. De
konkurransemessige f@lgene av markedsdelingen vil sdledes vaare begrensede.

Plikten medlemmene av El-Proffen har til aforetamer enn [ ] Unntatt offentlighet i henhold til
offentlighetsloven 8§ 53, jf. forvaltningsloven 8§ 13 nr. 2. Opplysningene finnesi vedliegg 1 punkt 5. av
sine kjap hos ES vil ogsa kunne fa konsekvenser i det ikke-profesjonelle markedet for
elektroinstallasion. | og med at medlemmene av EL-Proffen forplikter seg til a benytte produkter levert
av ES, kan det tenkes at medlemmene ikke vil kunne installere de komponenter som er i starst mulig
grad er tilpasset kundens behov. Dette vil kunne vagetilfellet dersom ES ikke farer de produkter som er
best egnet til & dekke kjapers behov.

Kunden star imidlertid fritt til & velge en annen installater som ogsd installerer andre produkter og
dermed tilbyr en konkurrerende el ektroinstallasjon.

Det er i dag mulig for en ikke-profesjonell kjgper & anskaffe mange elektroprodukter pa egenhand selv
om dettei liten grad gjaresi praksis. Eventuelle uheldige konkurransemessige konsekvenser av en
kopling mellom salg og installagon av elektroprodukter vil veae begrenset fordi kjgper har mulighet til
a anskaffe produktene og installasjonen av disse hver for seg.

Markedet for installasjon av elektroprodukter for profesonelle kjgpere

Andelen elektroentreprengrer/installatarer tilknyttet El-Proffen er relativt beskjedent, og
markedsdelingen vil trolig ha begrenset virkning pa konkurransen i dette markedet.

El-Proffen medlemmenes plikt til akjape[ ] Unntatt offentlighet i henhold til offentlighetsloven § 5a,
jf. forvaltningsloven § 13 nr. 2. Opplysningene finnesi vedlegg 1 punkt 6.

av sine produkter av ES vil ventelig ikke fa noen konkurransemessige konsekvenser pa dette markedet,
I og med at installagjonstjenesten vanligvis kjgpes uavhengig av elektroproduktene som benyttes il
installag onen.

file://IF|/V edtak%20A vgj arel ser%20Uttal el ser%201998-2007%200ff. %20vers on/arkiv_2000/V 2000-146.html (8 of 10) [03.05.2013 13:46:06]



Konkurranseloven § 3-9, jf. 8 3-3 - dispensasjon fra forbudet mot markedsdeling - elektroentreprengrkjeden El-Proffen

For avrig vises det til argumentasjonen ovenfor.

Ved vurderingene av markedene for elektroinstallagon for ikke-profesjonelle kjgpere og installagon for
profesjonelle kjgpere legger tilsynet ogsatil grunn at det finnes en rekke andre landsdekkende
elektroinstallasionskjeder. Kjedesamarbeidet El-Proffen vil faretil at kjedemedlemmene og ES fremstar
som en aktegr som i sterkere grad kan konkurrere med andre integrerte elektroinstall agonskjeder.
Kjedesamarbeidet kan sdledes vaare med pa a styrke konkurransen i markedene for elektroinstallasjon
og installagon

Det profesonelle markedet for salg av el ektroprodukter

| det profesjonelle marked selges vanligvis produktene som gar med i installasjonen og
installagonstjenesten hver for seg. En aktar som kjagper elektroprodukter direkte fra produsent, agent
eller grossist vil ikke bli pavirket av markedsdelingen mediemmene av El-Proffen foretar.

Pa bakgrunn av drgftelsen over finner tilsynet at den avtalte markedsdeling mellom medlemmenei El-
Proffen har liten konkurransemessig betydning. Vi vil imidlertid understreke at antallet install aterer
tilknyttet El-Proffen har vaat av sentral betydning for var vurdering av dispensasjonssgknaden. En
vesentlig gkning i antall installaterer tilknyttet El-Proffen vil kunne fare il at dispensasonen ma
revurderes.

6. Konkurransetilsynets vedtak

Med hjemmel | konkurranseloven § 3-9 farste ledd bokstav c) fatter Konkurransetilsynet falgende
vedtak:

Elektroskandia AS og medlemmenei El-Proffen gisdispensagon fra
konkurranseloven 8§ 3-3 farste ledd til geografisk markedsdeling i overensstemmelse
med punkt 2a) og b) i gjeldende medlemsavtale.

Elektroskandia AS og medlemmenei El-Proffen plikter a holde
Konkurransetilsynet orientert om gkning i antall El-Proffen medlemmer ved &
sendetilsynet en medlemsover sikt innen utgangen av februar hvert ar.

Vedtaket trer i kraft straksog gjelder frem til 1. januar 2006.

For ordens skyld gjer vi oppmerksom pa at vedtaket kan paklages innen tre uker. En eventuell klage
stiles til Arbeids- og administragonsdepartementet, men sendes Konkurransetilsynet. For gvrig visestil
vedlagte skjema "Melding om rett til & klage over forvaltningsvedtak".

Konkurransetilsynet gjar oppmerksom paat dispensasjonen kan trekkes tilbake dersom
forutsetningene for dispensasjonen ikke lenger er til stede, jf. konkurranseloven § 3-9 tredje ledd.
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Dersom det er behov for dispensasjon utover det tidsrom som dispensasonen er innvilget for, bes De
seke om forlengelse i god tid far dispensasjonen utlgper.

til toppen
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