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Innledning

Konkurransetilsynet viser til brev av 5. mars 2003 der det sgkes om dispensasion fra
konkurransel ovens ovennevnte paragrafer. Tilsynet viser ogsatil vedtak \V2003-37 der Jernia ASA
ble innvilget midlertidig dispensasjon fra ovennevnte paragrafer pa ProffPartner Gruppens vegne.

Jernia ASA/ProffPartner

ProffPartnerkjeden, heretter PP har, pr. 5. mars 2003, 38 medlemmer. Av disse er 30 selvstendige
forhandlere med kjedetilknytning og &tte er 100% eid av Jernia ASA. Den enkelte forhandler kan
vage medlem i én eller begge av Jernia ASAs kjedeprofiler — PP og Jerniakjeden. Jernia ASA er
sentralleddet for kjedeprofilene, og forhandlerne er knyttet til Jernia ASA gjennom en kjedeavtae.
Jernia ASA eies av forhandlerne og eksterne investorer. Pa detaljistniva omsetter PP for ca 800
mill kroner pr. &r.

Forholdet til konkurranseloven

Seknaden gjelder forlengelse av dispensagion innvilget 17. desember 1997. | denne dispensagonen
ble det gitt tillatelse til Jernia ASA og mediemmene av kjedeprofilen Jernia Industri til & fastsette
felles priser (8 3-1 farste ledd), inngi felles anbud (83-2) og avtale markedsdeling i form av
omrédedeling (83-3 ferste ledd) ved leveranser i tilknytning til samarbeidet i ProffPartner.

Jernia ASA er, som ved dispensagonen i 1997, i hovedsak eiet av forhandlerne. Det gjor at
samarbeidet vil vagei strid med konkurranseloven 8§ 3-1 og det vises til vurderingen i
dispensagionen fra 1997. P4 samme méte vil samarbeidet vaare i strid med konkurranseloven

§ 3-2 nar det inngis priser pa rammeavtaler som fglge av anbud. Rammeavtaler som forutsetter at
forhandlerne deler kunder og geografiske omréder mellom seg vil rammes av konkurranseloven

§3-3.
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Konkurranseanalyse

Det relevante markedet

Ved hjelp av det relevante markedet avgrenses det omradet hvor det aktuelle samarbeidet har sin
virkning. En kjeper vil velge sin leverandar pa bakgrunn av egenskaper ved produktet og ved
leveranderens beliggenhet. Av denne grunn har det relevante markedet bade en produktmessig
dimengon og en geografisk dimengon.

Det relevante produktmarkedet

Det relevante produktmarkedet inkluderer de varer og/eller tjenester kjgperen anser som
substituerbare med hensyn til dekning av bestemte behov. Med substituerbarhet menes hvilke
produktvarianter ettersparrerne kan velge mellom for atilfredsstille det samme, underliggende
behov. Substituerbarheten kan males ved krysspriselastisiteten som angir i hvilken grad en
konsument, for sin behovtilfredsstillelse, vil ga over til & ettersparre andre produkter dersom prisen
pa et produkt gker. Dette vil saalig avhenge av produktets egenskaper, bruksomrade og priser.

Byggevarebrangen omfatter varer fra en rekke mindre produktgrupper som ikke er substitutter,
men som kan vaae komplementaae i konsum. ProffPartner tilbyr produkter fra produktgruppene
profesionelt handverktay, elektroverktay, personlig verneutstyr, skruer og festemidler, jernvarer og
ovrig rekvisita. Som falge av at produktgruppene ikke er substituerbare, men heller
komplementage i konsum, avgrenser tilsynet det relevante produktmarkedet etter de ovennevnte
produktgrupper. Konkurransetilsynet velger imidlertid a drefte de ovennevnte produktmarkedene
samlet, da effektene i hovedsak vil sammenfalle.

Det relevante geogr afiske mar kedet

Det relevante geografiske markedet omfatter det omradet hvor ettersparrerne av varer og tjenester i
det relevante produktmarkedet foretar sine innkjap. Transport- og tidskostnader setter i de fleste
tilfellene grenser for i hvilken grad kunden er villig til & sgke etter tilbud andre steder enn i det
lokale omradet kunden befinner seg. En produktgruppes relevante geografiske marked vil derfor
variere for ulike kundegrupper.

Ettersparerrergruppen som ProffPartner retter seg mot er profegonelle kunder i
byggevaremarkedet. Sma og mellomstore profesjonelle kunder som foretar relativt sma innkjep
utfgrer sine innkjgp hovedsaklig lokalt. Arsaken er at tids- og transportkostnader for sméinnkjgp
utgjer en forholdsvis stor andel av totalkostnaden ved smainnkjgp. Ved starre innkjep eller innkjep
av relativt dyre produkter vil tids- og transportkostnadene utgjare en mindre andel av de totale
innkjgpskostnadene. Viljen til reise lenger gker og markedet for disse typer innkjep kan sdledes
best analyseres som |okal/regionale markeder. Dette gjenspeiles ogsa i kjedenes lokale/regionale
tilstedevagrel se. Konkurransetilsynet avgrenser av ovennevnte grunner markedet for sma og
mellomstore profegonelle kunder til lokal/regiona starrelse.

De store profegonelle kundene er derimot avhengig av leveranser til flere eller dle regioner i

landet. Jo flere akterer de store ettersparrerne ma forholde seg til jo sterre administrative kostnader
pafares dem. Jo lenger de mareise for kjepe varer jo starre tids- og transportkostnader belastes
dem. Dette har medfert at flere av de sterste ettersparrerne gnsker a forholde seg til en stor akter
som kan levere produkter i flere eller alle delmarkeder i Norge. For disse ettersparrerne er derfor en
kombinagon av leverandarenes nettverk og bredde i produktsortimentet avgjerende faktorer. For
denne ettersperrergruppen synes det derfor rimelig & vurdere byggevaremarkedet som en aggregert
produktgruppe med flerregional eller nasional utbredelse. At konkurransen foregar mellom
flerregionale og landsdekkende kjeder der den enkelte kjedes sentralledd fastsetter felles priser for
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kjeden styrker denne antakelsen. Av ovennevnte grunner avgrenser tilsynet det relevante
geografiske markedet for store profegonelle ettersparrere til a omfatte flere eller ale regioner i
landet.

Konkurransemessig vurdering

Sma- og mellomstore profesjonelle ettersparrere

For denne kundegruppen er det de eventuelle konsentrasjonsgkningene i de lokale og regionae
markedene som er avgjarende. PP kjedens medlemmer er hovedsaklig jevnt spredt over hele landet
med kun et utsalg i den enkelte by. Odo, Bergen og Stavanger er unntak hvor PP-kjeden har to
utsalg i hver av byene. Disse byene er med unntak av Trondheim landets sterste. Tilsynet anser
derfor at PP- kjedens mediemmer i liten eller ingen grad har overlappende markeder. | hver av de
ovennevnte byene antas de to utsalgene & ha sma eller ingen konkurransemessige effekter.
Konkurransetilsynet legger derfor til grunn at kjedesamarbeidet vil haliten konkurransemessig
betydning i de lokale/regionale markedene for sma og mellomstore profesionelle ettersparrere.

Sore profesjonelle ettersparrere

PP-kjedens medlemmer vil gjennom samarbeidet kunne na kundegrupper som de elersikke ville
kunne betjene. | det nasonale markedet har kjeden estimert sine markedsandeler til ca 13%. Kjeden
har siledes sma markedsandeler i det nagonale markedet.

Samarbeidet medfere kostnadsbesparel ser pa innkjgpssiden pa detaljniva. K ostnadsbesparel sene
antas & gjer kjedemedlemmene mer effektivt i konkurransen pa lokalt, regionalt, flerregionalt og

nagonalt niva. Samlet antas derfor samarbeidet & medfare gkt konkurranse bade i det nasionale

markedet og i de flerregionale markedene for store og mellomstore ettersparrere.

Konkurransetilsynets vedtak

Som falge av ovennevnte forhold antar Konkurransetilsynet at markedseffektene av opprettelsen av
samarbeidet mellom kjedemedlemmenei PP- kjeden vil ha liten konkurransemessig betydning i de
lokal/regionale markedene for proffegonelle ettersparrere. Konkurransetilsynet antar videre at
samarbeidet vil ha positive konkurransemessige effekter for flerregionale og nagonae
professonelle ettersparrere. Pa denne bakgrunn og med hjemmel i krrl. § 3-9 ferste ledd, bokstav
a) og ¢) har konkurransetilsynet fattet falgende vedtak:

Jernia ASA og medlemmene av kjedeprofilen Proff-Partner innvilges dispensagon frakrrl. 8
3-1farsteledd til & fastsette felles priser pa leveranser i tilknytning til samarbeidet i Proff-
Partner.

Jernia ASA og medlemmene av kjedeprofilen Proff-Partner innvilges dispensagon frakrrl. 8
3-2 farsteledd til ainngi felles anbud pa leveranser i tilknytning til samarbeidet i Proff-
Partner. Dispensagonen gis pa vilkar at man i anbud éler tilbud gjer oppmerksom pa hvem
som samarbeider og hva samarbeidet gar ut pa

Jernia ASA og medlemmene av kjedeprofilen Proff-Partner innvilges dispensagon frakrrl. 8
3-3farsteledd til & avtale markedsdeling i form av omradedeling i tilknytning til samarbeidet
i Proff-Partner.

Vedtaket trer i kraft straksog gjelder til 2. mars 2009.

Vedtaket kan paklages innen tre uker. En eventuell klage stiles Arbeids- og administrasjons-
departementet, men sendes Konkurransetilsynet. Tilsynet viser for avrig til vedlagte klageskjema.
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Konkurransetilsynet gjer oppmerksom pa at dispensasjonen kan trekkes tilbake tidligere, eventuelt
stille vilkar for den, dersom forutsetningen for dispensasjonen ikke lenger er til stede, jf. krrl.§ 3- 9
andre og tredje ledd.

Dersom det er behov for dispensagon utover utlgpsdatoen, bes De sgkei god tid fer
dispensasionen utlgper.



