
 

 

 

Strengt konfidensielt – inneholder forretningshemmeligheter 
unntatt offentlighet 
 
Konkurransetilsynet 
Postboks 439 Sentrum 
5805 Bergen 

 Deres referanse: 2024/0473 

 

Vår referanse: 68449-505 

 
 

 
  Oslo, 28. januar 2025 

  Ansvarlig advokat: 
Aksel Joachim Hageler 

Kun per e-post: post@kt.no  

 
 

MELDING OM FORETAKSSAMMENSLUTNING: 

INFOMEDIA RETRIEVER HOLDING AB 

–  

INFOMEDIA A/S OG RETRIEVER AKTIEBOLAG 

 

 

 

 

 

  



 KONFIDENSIELL VERSJON  

2 

 

Innholdsfortegnelse 
 

1 OPPSUMMERING ...................................................................................................................... 4 

2 INNLEDNING ............................................................................................................................. 7 

3 KONTAKTINFORMASJON ........................................................................................................ 7 

3.1 Melder ......................................................................................................................................... 7 

3.2 Melders representant .................................................................................................................. 7 

3.3 Involverte foretak ........................................................................................................................ 8 

4 OPPLYSNINGER OM FORETAKSSAMMENSLUTNINGENS ART .......................................... 8 

4.1 Foretakssammenslutningen og dens bakgrunn ................................................................... 8 

4.2 Faktiske og juridiske forhold av betydning for muligheten til å utøve kontroll ................. 9 

5 BESKRIVELSE AV PARTENE OG FORETAK I SAMME KONSERN ..................................... 10 

5.1 Infomedia Retriever Holding AB ........................................................................................... 10 

(a) Juridisk og organisatorisk struktur ............................................................................... 10 

(b) Virksomhetsområder ................................................................................................... 10 

5.2 Infomedia ................................................................................................................................. 10 

(a) Juridisk og organisatorisk struktur ............................................................................... 10 

(b) Virksomhetsområder ................................................................................................... 11 

5.3 Opoint ...................................................................................................................................... 11 

(a) Juridisk og organisatorisk struktur ............................................................................... 11 

(b) Virksomhetsområder ................................................................................................... 11 

5.4 Retriever .................................................................................................................................. 12 

(a) Juridisk og organisatorisk struktur ............................................................................... 12 

(b) Virksomhetsområder ................................................................................................... 12 

5.5 Mediearkivet AS ...................................................................................................................... 12 

(a) Juridisk og organisatorisk struktur ............................................................................... 12 

(b) Virksomhetsområder ................................................................................................... 12 

5.6 Andre eierinteresser............................................................................................................... 12 

5.7 Partenes omsetning og driftsresultat i Norge siste regnskapsår ..................................... 13 

5.8 Bransjeorganisasjoner .............................................................................................................. 13 

6 OVERSIKT OVER MARKEDSFORHOLDENE ........................................................................ 13 

6.1 Innledende om markedsforholdene og endringene siden vedtaket i 2013 ...................... 13 

6.2 Generelt om utviklingen av medieovervåkning som tjeneste ........................................... 15 

6.3 Utviklingstrekk i markedet for medieovervåkning i 2024 med fokus på AI ...................... 16 

6.4 Oppsummering ....................................................................................................................... 19 

6.5 Teknologisk sjokk – Partenes håndtering ........................................................................... 19 

7 MARKEDSAVGRENSNINGER ................................................................................................ 20 

7.1 Innledning ............................................................................................................................... 20 

7.2 Markedet for medieovervåkning ........................................................................................... 21 

(a) Produktmarkedet ......................................................................................................... 21 



 KONFIDENSIELL VERSJON  

3 

 

(b) Geografisk utstrekning av markedet for medieovervåkning ........................................ 31 

7.3 Markedet for medieanalyse ................................................................................................... 31 

(a) Produktmarkedet ......................................................................................................... 31 

(b) Geografisk utstrekning av markedet for medieanalyse ............................................... 32 

7.4 Markedet for håndtering av sosiale medier ......................................................................... 32 

(a) Produktmarkedet ......................................................................................................... 32 

(b) Geografisk utstrekning av markedet for håndtering av sosiale medier ....................... 32 

8 POTENSIELT BERØRT MARKED: MEDIEOVERVÅKNING – REF. PUNKT 7.2 ................... 32 

8.1 Markedsoversikt og kjennetegn ............................................................................................ 32 

8.2 Partenes og konkurrenters markedsandeler ....................................................................... 33 

(a) Ikke mulig å anslå totalomsetningen i markedet ......................................................... 33 

(b) Partenes beste estimater av markedsandeler basert på antall kunder ....................... 34 

8.3 Diversjon mellom Selskapene ............................................................................................... 35 

8.4 Lave etableringshindringer og potensiell konkurranse ..................................................... 36 

8.5 Mediehusene bestemmer over andres bruk av opphavsrettslige beskyttede innhold ... 37 

8.6 Salgskanaler og kundeakkvisisjon ....................................................................................... 38 

8.7 Foretakssammenslutningen vil ikke i betydelig grad hindre konkurransen i markedet . 40 

9 IKKE-BERØRT MARKED: MEDIEANALYSE – REF. PUNKT 7.3 ........................................... 40 

9.1 Markedsoversikt og Partenes virksomhet ........................................................................... 40 

9.2 Partenes og konkurrenters markedsandeler ....................................................................... 40 

9.3 Foretakssammenslutningen vil ikke i betydelig grad hindre konkurransen i markedet . 40 

10 IKKE-BERØRT MARKED: HÅNDTERING AV SOSIALE MEDIER – REF. PUNKT 7.4 .......... 41 

10.1 Markedsoversikt og Partenes virksomhet ........................................................................... 41 

10.2 Partenes og konkurrenters markedsandeler ....................................................................... 41 

10.3 Foretakssammenslutningen vil ikke i betydelig grad hindre konkurransen i markedet . 41 

11 KONKURRENTER, KUNDER OG LEVERANDØRER ............................................................ 41 

12 EFFEKTIVITETSGEVINSTER ................................................................................................. 41 

13 OPPLYSNINGER OM FORETAKSSAMMENSLUTNINGEN ER UNDERLAGT TILSYN FRA 
ANDRE KONKURRANSEMYNDIGHETER ............................................................................. 42 

14 SENESTE VERSJONEN AV AVTALEN OM FORETAKSSAMMENSLUTNINGEN MED 
VEDLEGG ................................................................................................................................ 42 

15 DE INVOLVERTE FORETAKENES SISTE ÅRSBERETNING OG ÅRSREGNSKAP............. 42 

16 ØVRIG INFORMASJON ........................................................................................................... 42 

 

  



















 KONFIDENSIELL VERSJON  

12 

 

kunder som er bekymret for sensitive data som kan utgjøre trusler mot person- og 
forretningssikkerhet. 

5.4 Retriever 

(a) Juridisk og organisatorisk struktur 

(50) Retriever ble etablert i 2002, da det norske medieovervåknings- og teknologiselskapet 
Nordiska Nyheter fusjonerte med det svenske selskapet Infobilis. Selskapet har 
forretningsadresse i Karlavägen 31, 114 31 Stockholm, Stockholms län. Selskapets 
administrerende direktør er etter foretakssammenslutningen Robert Carl Sture 
Söderling og styret har i dag tolv styremedlemmer, hvor Mats Karl-Evert Johansson 
er styreleder. Retriever er i sin helhet eid av Infomedia Retriever Holding AB.  

(51) I 2011 kjøpte Retriever NewsWatch i Danmark og i 2016 åpnet Retriever kontorer i 
Finland. Retrievers virksomhet er i dag delt opp i følgende datterselskaper: Retriever 
Norge AS, Retriever Sverige AB, Retriever Soumi Oy og Retriever Danmark A/S.  

(b) Virksomhetsområder 

(52) Retriever er en nordisk leverandør av løsninger for medieovervåkning, medieanalyse 
og kommunikasjonsinnsikt, i tillegg til nyhetsdata i sanntid og programvare for 
håndtering av sosiale medier. Basert på innhold fra de redaksjonelle mediene (print, 
web, kringkasting) og sosiale medier, gir Retriever oversikt og innsikt for kundene i en 
e-post, portal, API eller et dashbord. 13 

(53) Retrievers datterselskaper har avtaler med mediehus i sine respektive land om tilgang 
til innhold, og leverer i hovedsak tjenester til følgende kundegrupper: Private 
selskaper, offentlige selskaper, organisasjoner og ikke-statlige organisasjoner 
(NGOer). 

(54) Medieovervåkningskunder i de nordiske landene betjenes av sine respektive 
Retriever-selskaper.  

5.5 Mediearkivet AS 

(a) Juridisk og organisatorisk struktur 

(55) Mediearkivet.no AS (“Mediearkivet”) ble stiftet i 2000 og selskapet har 
forretningsadresse i Langkaigata 1, 0150 Oslo, Norge. Selskapets administrerende 
direktør er etter foretakssammenslutningen Robert Carl Sture Söderling og styret har 
i dag to styremedlemmer, hvor Robert Carl Sture Söderling er styreleder. Mediearkivet 
er i sin helhet eid av Retriever Norge AS.  

(b) Virksomhetsområder 

(56) I Mediearkivet ligger Retrievers mediearkiv kalt Atekst, som er det Mediearkivet 
Retriever tilbyr sine kunder. Atekst er en videreføring av Aftenpostens digitale 
mediearkiv, se videre i punkt 7.1. 

5.6 Andre eierinteresser 

(57) Den 14. august 2024 aksepterte Overtagende selskap, på grunn av en medsalgsplikt 
i aksjonæravtalen, et tilbud fra Aller Media om å kjøpe Infomedias 23% eierandel i 
MediaCatch ApS. Salget er nå gjennomført. MediaCatch er et dansk selskap som 
tilbyr AI-basert teknologi for overvåkning og gjenkjenning av tekst, logoer, ansikter, 

 
13 Se over for forklaring av begrepet "dashbord" i denne konteksten. 
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Google, AWS og Perplexity står i spissen for dette skiftet og omformer 
medieovervåkingslandskapet. 

(81) I dag er de største AI-chatbotene innlemmet i eksterne søkemotorer, slik at de får 
tilgang til nyheter i sanntid. Mengden og kvaliteten på disse nyhetene avhenger av 
avtalene mellom AI-leverandører og mediehusene.  

(82) Som en følge av at AI-leverandørene tilbyr mediehusene bedre vilkår ser Partene en 
økende andel av samarbeid og partnerskap mellom AI-leverandørene og mediehus.25 
Her finnes det særlig to hovedtyper av samarbeid: i) lisensiering av innhold og ii) 
inntektsdeling.  

(83) Førstnevnte er den vanligste formen for samarbeidsavtale og innebærer at AI-
leverandørene får lov til å bruke mediehusenes materiale (som i utgangspunktet er 
beskyttet av opphavsrett) til å trene opp store språkmodeller og til å inkorporere dette 
innholdet i AI-genererte resultater. Slike lisensavtaler omfatter ofte tilgang til både 
historiske arkiver og sanntidsdata fra mediehusene.  

(84) Inntektsdeling er et annet type samarbeid som er særlig vanlig for søkemotorer. 
Mediehusene får gjennom en avtale kompensasjon når deres innhold brukes til å 
generere svar på søk. Som eksempel på sistnevnte vises det til Perplexitys 
Publishers' Program,26 som inkluderer en innledende gruppe partnere som TIME, Der 
Spiegel, Fortune, Entrepreneur, The Texas Tribune og WordPress.com,27 samt 
Prorata.ai28 som allerede har inngått partnerskap med fremtredende medier eller 
mediehus som Financial Times, Fortune, Axel Springer og The Atlantic.29 

(85) Noen av de mest fremtredende eksemplene på AI-drevne chatboter som kan levere 
både historiske og aktuelle nyheter, er OpenAIs SearchGPT, Perplexity, Microsofts 
Copilot og Googles AI-oversikt. Alle disse produktene har én ting til felles: 
Søkeresultatene presenteres i sammendrag og inkluderer lenker til de opprinnelige 
innholdskildene. Chatbot-grensesnittene muliggjør alle typer medieovervåkning. 

(86) Et annet eksempel er Microsofts lansering av Copilot Daily, en funksjon i Copilot som 
leverer et sammendrag av viktige nyheter hver morgen. 30,31 Copilot Daily er en 
forbrukerfokusert tjeneste som for øyeblikket er i en tidlig utviklingsfase. Ifølge 
Microsofts utviklingsplaner vil den imidlertid utvikle seg til å bli en 
medieovervåkingstjeneste der brukerne kan angi spesifikke kriterier for overvåking og 
motta oppsummerte nyhetsstrømmer som samsvarer med disse preferansene. I 
fremtiden kan tjenesten potensielt integreres i Microsoft 365 Copilot og tilbys til 
bedriftskunder som en standard løsning for medieovervåkning.32 

(87) Microsoft er heller ikke det eneste store teknologiselskapet som har inngått 
partnerskap for å skape AI-baserte løsninger for nyhetsovervåking: i) Apple inngikk 

 
25 Platforms and Publishers: AI Partnership Tracker 

26 Introducing the Perplexity Publishers’ Program 

27 How Perplexity AI partners with major publishers - The Fix: “Unlike OpenAI’s licensing fee deals with media outlets, Perplexity shares revenue 

on a per-source basis. This is a predetermined double-digit revenue percentage that the news outlets gain every time their content is used and 
cited by Perplexity.” 

28 ProRata.ai | Attribution technology for Generative AI 

29 AI start-up Prorata signs publisher deals based on per-use compensation - Press Gazette: Prorata.ai «analyserer AI-resultater, måler verdien 

av å bidra med innhold og beregner proporsjonal kompensasjon», noe som betyr at inntektene kan fordeles til den rettmessige 
opphavsrettsinnehaveren, selv når flere kilder brukes i et svar. 

30 An AI companion for everyone - The Official Microsoft Blog 

31 Copilot er av Microsoft beskrevet som: “Copilot Daily helps you kick off your morning with a summary of news and weather, all read in your 

favorite Copilot Voice, with more options like reminders of what’s coming soon. It’s an antidote for that familiar feeling of information overload. 
Clean, simple and easy to digest. Copilot Daily will only pull from authorized content sources. We are working with partners such as Reuters, Axel 
Springer, Hearst Magazines, USA TODAY Network and Financial Times, and plan to add more sources over time. We’ll also add additional 
personalization and controls in Copilot Daily over time.” 

32 Why Microsoft Copilot Daily launch is 'moment of significance' - Press Gazette 
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(239) Dersom Konkurransetilsynet skulle ha spørsmål og/eller ønske ytterligere informasjon 
står vi selvsagt til disposisjon for å besvare ytterligere spørsmål på kort varsel. 

(240) Et notat forfattet av Oslo Economics om endringer i markedet for medieovervåkning 
er inntatt som Vedlegg L.  

Med vennlig hilsen 

  
Aksel Joachim Hageler 
Partner | Advokat 
 
+47 480 23 834 
Aksel.hageler@dlapiper.com  
 
Advokatfirma DLA Piper Norway DA 
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