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1. KONTAKTINFORMASJON 
 

Melder  

Navn: Schibsted Media AS 

Org.nr.: 996334767 

Adresse: Postboks 490 Sentrum, 0105 Oslo, Norge 

 

Kontaktperson  

Navn: Konsernadvokat Tone Solbakk 

Telefon: +47 959 73 705 

E-post: tone.solbakk@schibsted.com  

 

Melders representant  

Navn: Advokatfirmaet BAHR AS 

Kontaktperson: Advokat Haakon Rønn Stensæth 

Saksansvarlig advokat: Advokat Elin Moen 

Adresse: Postboks 1524 Vika, 0117 Oslo, Norge 

Telefon: +47 415 26 541 

E-post: emo@bahr.no / haste@bahr.no 

 

Målselskap  

Navn: TV4 Media Holding AB 

Org.nr.: 556906-0824  

Adresse: Tegeluddsvägen 3-5, 115 41 Stockholm  

 

Målselskapets representant  

Navn: Mannheimer Swartling Advokatbyrå AB 

Kontaktperson: Stefan Perván Lindeborg & Petter Klockhoff 

Adresse: Norrlandsgatan 21, Box 1171, 111 87, Stockholm, Sweden 

Telefon: +46 709 777 127 / +46 709 777 375 

E-post: stefan.pervan.lindeborg@msa.se / petter.klockhoff@msa.se 
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2. Ordliste  
I denne meldingen, med mindre noe annet uttrykkelig angis, skal følgende begreper ha følgende 
betydning. 

 

Begrep Betydning 

AV Audiovisuelt  

AVOD  -  

OTT  -the- -levering av TV-kanaler, filmer, 
serier og sport direkte til forbrukere via internett 

Partene TV4 Media og Schibsted Media omtalt samlet 

Schibsted Media  Schibsted Media AS 

Telia  Telia Company AB 

Tinius  Stiftelsen Tinius 

TV4 Media  TV4 Media Holding AB 

UBON Union of Broadcasting Organizations Norway 
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(17) Schibsted Medias virksomhet er sentrert rundt å eie og tilby aviser (trykte og nettbaserte) i 
Norge og Sverige, men konsernet har også i en viss grad aktivitet knyttet til andre typer 
publikasjoner i form av magasiner, TV og podkaster.  

(18) Schibsted Medias virksomhet i Norge består i hovedsak av mediene VG, Aftenposten, Bergens 
Tidende, Stavanger Aftenblad, E24, Shifter samt podkastplattformen Podme. I tillegg eier 
Schibsted Media Inzpire.me, som er en plattform for håndtering av influenser-samarbeid, 
samt Penger.no, som tilbyr forbrukere informasjon om finansielle produkter. 

(19) Som en del av VG driver Schibsted Media VGTV. I tillegg til å være en integrert del av avisen 
VGs nettavistilbud, er også noe av innholdet tilgjengelig gjennom en tradisjonell TV-kanal 
tilbudt ut i markedet gjennom TV-distributører. Kanalen sender hovedsakelig nyhetsinnhold, 
samt dokumentarer som VG har kjøpt lisensrettigheter til. 

(20) Gjennom VGTV på nett sendes programinnhold knyttet primært til underholdning og sport. 
VGTV på nett satser på humor og underholdning til en ung målgruppe under 35 år, og inngår 
i abonnementstjenestene til VG (VG+). Det er ikke mulig å kjøpe abonnement utelukkende 
på VGTV på nett (uten avisabonnement) eller på VG (uten VGTV på nett). 

(21) Når det gjelder underholdning, produserer VGTV innhold internt eller bestiller produksjon 
fra produksjonsselskaper spesielt for VG, for eksempel underholdningskonsepter som «Ikke 
lov å le på hytta», «Rikets Roast», «Takk for alt», «VegardxFunkygine» og «Plan Baby».  

(22) Hva gjelder sport, kjøpes rettigheter inn fra eksterne rettighetshavere. Dette gjelder i all 
hovedsak «tier 2» rettigheter i norsk sammenheng, som er mindre attraktive rettigheter. 
Dette gjelder for eksempel rettigheter i Norge for spansk fotballcup, fransk fotballcup, 
italiensk fotballcup, tysk fotballcup, tyrkisk fotballcup, portugisisk fotballcup, klubb-VM for 
fotballag, italienske Serie A, belgiske Jupiler Pro League, VM-kvalifiseringen i Sør-Amerika, 
kvalifiseringskamper for norske lag til europeiske cuper, treningskamper for norske 
eliteserielag, sommertreningstreningskamper for engelske Premier League-fotballag, og 
Klubb-TV for utenlandske fotballag med stor fanskare i Norge, slik som Liverpool. I tillegg 
kjøper VGTV inn rettigheter til enkeltarrangementer, for eksempel innen kampsport, 
skisport, tennis, samt NBA, kvinnelig Champions League i fotball og svensk hockey (SHL). 

(23) I Sverige eier Schibsted Media aviser som Svenska Dagbladet og Aftonbladet, nyhetstjenesten 
Omni, TV-kanalen Godare, helsetjenesten Wellobe, værtjenesten Klart.se, TV-guiden Tv.nu 
og markedsplassen Vinguiden.com. 

(24) Mer informasjon om Schibsted Media finnes tilgjengelig på https://schibstedmedia.com/.   

5.2 TV4 Media 

(25) TV4 Media eies og kontrolleres av Telia, hvis aksjer er notert på Nasdaq Stockholm. Per 
meldetidspunkteter den svenske staten største aksjonær i Telia med 41,1 % av aksjene og 
stemmene. Ingen annen aksjeeier eier mer enn 5 % av aksjene eller stemmende. 

(26) TV4 Medias konsernstruktur fremgår av illustrasjonen nedenfor. 
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vederlagsorganisasjonene CopyDan, Norwaco, Copyswede og Kopiosto, om distribusjon av 
rettigheter til å vise TV-kanaler.4 Inntektene som genereres fordeles mellom kringkasterne 
som inngår i samarbeidet. 

7.2 Audiovisuelle tjenester 

7.2.1 Oversikt 

(38) EU-kommisjonen har i tidligere saker5 evaluert verdikjeden for AV-innhold med utgangspunkt 
i følgende markeder: 

(i) produksjon av nytt AV-innhold, 

(ii) lisensiering av senderettigheter for eksisterende AV-innhold, 

(iii) grossistsalg av TV-kanaler, og 

(iv) distribusjon av AV-innhold til sluttbruker. 

(39) Markedene ligger på flere nivå, og kan illustreres ved følgende figur: 

 

(40) EU-kommisjonen har vurdert markedene både fra tilbudssiden (supply-side) og 
etterspørselssiden (demand-side). Så vidt Melder bekjent, har Konkurransetilsynet i nyere 
tid ikke vurdert verdikjeden for AV-innhold.6 

(41) Når det gjelder (i) produksjon av nytt AV-innhold og (iv) distribusjon av AV-innhold til 
sluttbruker, er det ingen overlapp mellom Partene og disse er dermed ikke berørt av 
foretakssammenslutningen. Se likevel kort om disse nedenfor under punkt 7.3 om andre 
markedet som ikke er berørt. 

 

4 Se https://www.ubod.dk/organisation/. 
5 Markedet for AV-tjenester har tidligere blitt vurdert av EU-kommisjonen i flere saker, som M.9064 Telia / Bonnier, M.10815 
Deutsche Telekom / Orange / Telefonica / Vodafone, M.10349 Amazon / MGM, og M.10343 Discovery / Warner Media. 
6 Konkurransetilsynet publiserte imidlertid en rapport i 2009 som blant annet vurderte konkurransen i TV-markedet: 
https://konkurransetilsynet.no/publications/konkurransen-i-norge/. 
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7.3 Andre markeder som ikke er berørt av foretakssammenslutningen 

7.3.1 Digitale publiseringstjenester 

(76) Etter Melders syn foreligger ingen overlapp mellom Partenes virksomheter i markedet for 
digitale publiseringstjenester. Dette vil begrunnes i det følgende. 

(77) Schibsted Media er aktiv innen digitale publiseringstjenester gjennom flere norske avis- og 
nyhetsmedier slik som VG, Aftenposten, Bergens Tidende, Stavanger Aftenblad, E24 og 
Shifter.  

(78) TV4 Media er aktive innen digitale publiseringstjenester i Sverige gjennom TV4.se, Köket.se 
og Fotbollskanalen.se, men i mye mindre skala enn Schibsted Media og kun utenfor Norge.  

(79) EU-kommisjonen har i sine avgjørelser vurdert at det geografiske markedet for nasjonale 
aviser er nasjonalt.17  

(80) Så vidt Melder kjenner til, har Konkurransetilsynet ikke avgrenset lesermarkedet for aviser 
mellom publikasjon i trykt format og digitalt, eller vurdert om nettsider med for eksempel 
nyhetsinnhold uten tilknytning til en avis tilhører et slikt lesermarked. 

(81) EU-kommisjonen har vurdert om publisering av nyheter online (Eng.: online news services) 
utgjør et eget marked fra publisering av nyheter i fysisk avisformat. Imidlertid har EU-
kommisjonen latt den endelige markedsavgrensningen stå åpen.18 

(82) I samsvar med Konkurransetilsynets og EU-kommisjonens praksis foreligger det ingen 
overlapp mellom TV4 Media og Schibsted Media, ettersom TV4 Media ikke driver noen 
avisvirksomhet, verken i trykt format eller digitalt. 

(83) Det faktum at det finnes et visst redaksjonelt innhold på TV4 Medias nettsider som kan 
sammenlignes med innholdet som finnes i Schibsted Medias avispublikasjoner, innebærer 
ikke at produktene er utskiftbare eller at det foreligger noe reelt konkurranseforhold. 

(84) Det er uansett ikke overlapp mellom TV4 Media og Schibsted Media i Norge, ettersom TV4 
Medias innhold ikke retter seg mot det norske markedet. Selv om norske brukere kan ha 
tilgang til innholdet via svenske nettsider, er dette kun en rent teknisk overlapp som ikke 
representerer noen reell konkurranseflate mellom Partene. Markedet er under enhver 
omstendighet ikke berørt av foretakssammenslutningen. 

7.3.2 Produksjon av AV-innhold 

(85) Etter Melders syn foreligger ingen overlapp mellom Partenes virksomheter i markedet for 
produksjon av AV-innhold. Dette vil begrunnes i det følgende. 

(86) Som nevnt over har EU-kommisjonen konstatert at den som ønsker å anskaffe AV-innhold 
enten kan (i) produsere nytt innhold eller (ii) anskaffe lisenser for senderettigheter til 
eksisterende innhold (for eksempel kataloginnhold og sportsrettigheter) som noen andre 

 

17 M.8354  Fox/Sky, punkt 135 
18 M.8354  Fox/Sky, avsnitt 129, 133 og 135 samt M.5932  News Corp/BSkyB, avsnitt 216. 
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innhold rettet mot enkeltland eller Norden, i tillegg til nasjonale aktører slik som NRK, TV2, 
TVN og TV3 med flere. 

(95) Det foreligger således ingen overlapp mellom Partenes virksomheter på etterspørselssiden 
av markedet for produksjon av AV-innhold.  

7.3.3 Markedet for distribusjon av AV-innhold til sluttbruker 

(96) Etter Melders syn foreligger ingen overlapp mellom Partenes virksomheter i markedet for 
distribusjon av AV-innhold til sluttbruker. Dette vil begrunnes i det følgende. 

(97) Dette leddet i AV-verdikjeden gjelder distribusjon av innhold til sluttbruker. Sluttbruker kan 
få tilgang til AV-innhold gjennom ulike tekniske løsninger. Den tradisjonelle distribusjonen 
via bakkenett, kabel, fiber og satellitt suppleres nå av distribusjon via såkalte OTT-tjenester 
over internett, noe som også gjør at TV-programselskaper kan distribuere sitt innhold direkte 
til sluttbruker uten å måtte benytte eksterne distributører. 

(98) I tidligere beslutninger har EU-kommisjonen definert et overordnet marked for distribusjon 
av AV-innhold uten videre oppdeling basert på distribusjonsmåte (OTT, kabel, satellitt mv.) 
eller type sluttkunde.21 EU-kommisjonen har også latt det være åpent om det skal gjøres 
skille for eksempel mellom (i) lineær og ikke-lineær distribusjon; (ii) gratis AV-tjenester og 
betal-AV-tjenester; (iii) ikke-lineære betal-AV-tjenester og lineære betal-AV-tjenester; samt 
(iv) premium betal-AV-tjenester (som sportsinnhold) og andre betal-AV-tjenester.22 

(99) EU-kommisjonen har i tidligere beslutninger definert det geografiske markedet som 
nasjonalt.23 

(100) Det svenske Konkurrensverket har tidligere vurdert et svensk marked for TV-distributørers 
levering av lineære TV-kanaler (eksklusiv OTT).24 

(101) Partene anser imidlertid at den eksakte markedsavgrensningen kan stå åpen ettersom 
foretakssammenslutning ikke vil begrense konkurransen på noe tenkelig marked. 

(102) Schibsted Media tilbyr et visst AV-innhold på sine digitale flater i Norge, for eksempel korte 
videoklipp som vises på en liten del av skjermen når en bruker leser en artikkel på VG.no. 
På VGTV.no kan sluttbrukere også se AV-innhold relatert til nyheter, underholdning, sport, 
livsstil, mv. Dette videoinnholdet bidrar til å generere annonse- og abonnementsinntekter 
for Schibsted Media. For eksempel trenger en bruker en Schibsted-konto og et abonnement 
på VG+ for å få tilgang til visse sports- og underholdningsinnhold på VGTV.no. 

 

21 M.9064 Telia/Bonnier, avsnitt 195. 
22 M.9064 Telia/Bonnier, avsnitt 199 og 200. 
23 M.9064 Telia/Bonnier, avsnitt 207. EU-kommisjonens praksis fra Telia/Bonnier har blitt bekreftet i senere vedtak som 
M.10475 United Group / Wind Hellas, avsnitt 48 og 50, M.10343 Discovery / Warner Media, avsnitt 63 og 67, samt M.10815 
Deutsche Telekom /Orange / Telefonica / Vodafone, avsnitt 95 og 100. EU-kommisjonen har i visse vedtak, som M.10994 
Liberty Global / Fluvius / Netco, punkt 135, gjort skilnad på distribusjon av free-to-air-tv og betal-tv. 
24 Com Hem/Boxer dnr 411/2016, avsnitt 54, der Konkurrensverkets utredning indikerte at OTT-tjenester var et komplement 
til lineær-TV. 
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(114) Det er dermed ingen overlapp mellom Partenes virksomheter når det gjelder produksjon av 
podkaster i Norge. Det finnes heller ingen overlapp i distribusjonsleddet siden TV4 Media 
ikke tilbyr noen distribusjonsplattform. 

7.3.5 Salg av annonseplass i audiovisuelle tjenester 

(115) Etter Melders syn foreligger ingen overlapp mellom Partenes virksomheter i markedet for 
salg av annonseplass i AV-tjenester. Dette vil begrunnes i det følgende. 

(116) I Telia/Bonnier definerte EU-kommisjonen et nasjonalt marked for salg av annonseplass på 
TV, men lot det være åpent om markedet skulle segmenteres ytterligere basert på salg av 
annonseplass på free-to-air-TV versus betal-TV, samt hvorvidt annonsering på OTT AVOD-
tjenester skulle anses å tilhøre dette markedet.25 

(117) I senere avgjørelser har EU-kommisjonen avgrenset et antall ulike kategorier av markeder 
for salg av annonseplass.26 EU-kommisjonen har også overveid om salg av annonseplass for 
video (eng. online video display advertising services) utgjør et separat marked fra annet salg 
av annonseplass online (eng. non-video display advertising services), men holdt dette 
åpent.27 

(118) I Google/Fitbit vurderte Kommisjonen at de geografiske markedene var nasjonale eller 
omfattet et språklig homogent område.28 

(119) Partene anser at det ikke er grunn til å endelig avgrense markedene i denne saken, ettersom 
foretakssammenslutningen ikke fører til noen konkurranseproblemer eller noe berørt marked 
uansett markedsdefinisjon. 

(120) Schibsted Media tilbyr i Norge annonseplass på sine digitale flater, inkludert VG.no, 
Aftenposten.no og Podme mv. TV4 Media tilbyr annonseplass på sine svenske digitale flater, 
slik som TV4 Play og TV4.se, Fotbollskanalen.se og Köket.se. Begge parter tilbyr dermed 
plass for nettannonser på et overordnet marked for nettannonser. Schibsted Medias digitale 
annonseplasser omfatter hovedsakelig publikasjoner, mens TV4 Medias digitale 
annonseplasser primært består av TV-annonser på TV4 Play. 

(121) Ettersom TV4 Media ikke driver virksomhet i det norske markedet, foreligger ingen overlapp 
mellom Partenes virksomheter når det gjelder salg av annonseplass i AV-tjenester i Norge. 

7.4 Ingen vertikale berørte markeder 

(122) Schibsted Media driver hovedsakelig avispubliseringsvirksomhet, mens TV4 Media 
hovedsakelig driver TV-virksomhet. Partenes virksomheter skiller seg derfor fra hverandre. 

(123) Som en følge av samfunnets økte digitalisering, som har påvirket både TV- og 
publiseringsvirksomhet, kan det imidlertid oppstå visse berøringspunkter mellom Partenes 
virksomheter.  

 

25 M.9064 Telia/Bonnier, avsnitt 276, 282, 291. 
26 M.9660 Google/Fitbit, avsnitt 148. 
27 Se f.eks. M.10262 Meta/Kustomer, avsnitt 153 og 154. 
28 M.9660 Google/Fitbit, avsnitt 163. 
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10. Årsregnskap 
(132) Årsregnskap for 2023 for Schibsted ASA (konsern) er inntatt som Vedlegg 2. Årsregnskap for 

Schibsted Media (tidligere foretaksnavn: Schibsted Norge AS) og datterselskap finnes 
offentlig tilgjengelig. Årsregnskap for 2023 for TV4 Media Holding AB samt datterselskapene 
TV4 Media AB, MTV Oy, TV4 AB og Cmore Entertainment AB er inntatt som Vedlegg 3 til 
Vedlegg 7. 

Vedlegg 2 Årsrapport 2023  Schibsted ASA (konsern) 

Vedlegg 3 Årsrapport 2023  TV4 Media Holding AB 

Vedlegg 4 Årsrapport 2023  TV4 Media AB 

Vedlegg 5 Årsrapport 2023  MTV Oy 

Vedlegg 6 Årsrapport 2023  TV4 AB 

Vedlegg 7 Årsrapport 2023  Cmore Entertainment AB 

 

11. Offentlighet  
(133) Denne konkurransemeldingen og enkelte vedlegg inneholder forretningshemmeligheter som 

er underlagt taushetsplikt og unntatt fra offentlighet. Slike opplysninger er i meldingen 
merket med grønnfarge. Begrunnelse for at opplysningene skal unntas offentlighet er inntatt 
i Vedlegg 8. 

Vedlegg 8 Begrunnelse for forretningshemmeligheter  

 

*** 

 

Med vennlig hilsen 

Advokatfirmaet BAHR AS 

 

 

Haakon Rønn Stensæth 

Advokat 

Saksansvarlig advokat: Elin Moen 

 


